AFRICA

‘ t — di Luciana Cuomo

ENTERPRISES

Imprese in tutti i sensi: intraprendenti e interpreti del Made in ltaly, entrano sui mercati africani, ognuna a modo suo, con
una formula originale che i testimonial raccontano al Focus Africa di CSIL.

Enterprises in all senses: enterprising interpreters of Made in Italy enter the African markets, each one in its own way,
with an original formula, as told by their testimonials at CSIL’s Focus Africa.

CASA PALLADIO =
JOINT VENTURE IN GHANA = e ———

In Ghana hanno bisogno di porte e finestre di
qualita? Si direbbe di si, a gindicare dall'inte-
ressante storia racconiata da Elisa Barausse,
responsabile marketing dell'omonima azienda
che produce porte e finestre per interni, resi-
denziali e contract (85% di export, 1 5mila euro
di fatturato e un grande know how). La joint
venture in guestione si chiama Casa Palladio
e unisce il marchio Barausse con il brand Di-
quigiovanni, produttore di infissi in pve, con il
ruolo di azienda capofila. Obiettivo, insediarsi
in Ghana con una atlivita di retail di porte e fi-
nestre, ma non selo, visto che lo showroom che
concretizza il sogno dei partner sta progressiva-
mente completando 'offerta con nuovi marchi
d'arredo Made in ltaly: ad oggi, Vibieffe, Sitia,
Sfiti per mobili, imbottiti, sedute, arredobagno.
Il mereato ghanese, come lo disegna Barausse,
& aperto allo stile e alle tecnologie europee, ha
una classe medio-alta propensa a spendere per
la casa e fortemente sensibile al Made in [taly,
ma soffre anche gl efferti di una lorte svaluta-
zione. Tradurre in realta Casa Palladio in Africa
e affermarne lidentita di interprete del Made
in ltaly per architetture raffinate e confortevoli
comporla passaggi impegnativi che rignardano
il diritto societario ghanese, la ricerca di uno
showroomn, la creazione di uno staff italiano, doors and windows, with the role of leader  challenging passages related to the

lorganizzazione logistica e, naturalmente, una  comnpany. Targel: to seitle in Ghana with Ghanaian company law, the search for a

efficace promozione commerciale. Dopo il pri-  a doors and windows relail business; showroom, the crealion of an lalian staff,

mo succeesso, avventura Casa Palladio conti- — but that's not it, since the showroomn that the logistics orgainization and, of course,

nuera in Africa e altrove. Sottolinea Barausse:  makes the partners’ dream come true is an effective conumercial promotion. Afler

“crediamo nel mercato e nella formula che, per  increasingly completing the offer with its first suceess, Casa Palladio'’s adventure

cominciare, intendiamo riprodurre in Russia e new Made in taly furniture brands. will continue in Africa and in other places

a Milano”. www.casapalladio.com Up to now, Vibieffe, Sitia, Sfiti for as well. Barausse says: “We believe in the
Surniture, padded objects, seals, market and the formula, which we want

Do they need quality doors and windows bathroow furniture. The Ghanaian fo reproduce in Russia and Milan, fora

in Ghana? It seeims so, according to the wnarkel, as Barausse portrays il, is open start”. wwie.casapalladio. com

interesting story told by Elisa Barausse, to the Kuropean style and technologies;

Head of Marketing of the homongmous it has a middle-upper class that is

company that produces doors and willing to spend for their house and

windows for residential and contract it's very sensitive to the Made in {taly:

interiors. (The 85% of exports, 15 bul the market also suffers from the

thousand euros of turnover and a great effects of a strong devaluation. Making !';r‘hwm'" Cosa PoBadic

e . s L . - - indows&Doors Made in Italy’,

know-how ). The joint venture we're Casa Palladio come true in Africa and ad Accra, capitale del Ghana.

talking about is called Casa Palladio and establishing its own identity of a Made

it combines Barausse trade mark with ine laly interpreter for sophisticated Casa Palladio )Mf'de in fraly

. S . . ) . . . Windows&Doors’ showroom in Accra,
Diquigiovanini brand, producer of PV( and comfortable architectures inplies capital city of Ghana.
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In alte, il taglie del nastre
nell’inaugurazione delle showroom,
che integra |'offerta di porte &
finestre con altri marchi d'arredo
Made in Italy; in foto, da sinistra,
Nazareno Barausse, founder & CEQ
Barausse porte e finestre, e Paolo
Tosti, inistratore delegat
Diquigiovanni, azienda capofila
produttrice di infissi in pve. La joint
venture Casa Palladio unisce i due
brand.

On top, the cutting of the ribbon for
the showroom inauguration, which
improves the offer of doors and
windows with other Made in Italy
furniture brands; in the photo, from
the left, Nazareno Barausse, founder
& CEQ of Barausse doors and windows
and Paolo Tosti, CEO of Diquigiovanni,
leader company in PVC fixtures
manufacturing. The joint venture Casa
Palladio unites the fwo brands.

SCAVOLINI

| NUOVI CONSUMATORI
DELL’AFRICA

[ Vittorio Renzi, direttore generale di SEAvoR
a descriverli nel suo intervento CSIL. “Perché
credere nell'Africa? Perche ¢ vicina; per il gran-
de sviluppo in corso e per la crescila del PIL;
perché entro il 2050 i) 50% della gioventit mon-
diale sara in Afric e auna crescente e in-
fluente classe media, con maggiori disponibilita
di reddito, va maturando l'apprezzamento verso
i marchi di ‘lusso’ e il Made in ltaly di qualita. “La
nuova classe di consumatori &, in genere, giova-
ne, vivace, colta e professionalmente qualific
[ - sotlolinea Renzi - ama la bellezza e il lusso.
Questa ingente forza lavoro, insieme alle tante
risorse naturali del continente, rappresentera
un enorme motore per l'economia dell'Africa e
del Mediterraneo™. Lidentikit del (%nlmm_
Bl mostra un fatturato di 198 milioni di euro ed
un export di 35 milioni di euro; 1200 punti ven-
dita in Italia, 350 allestero; 100 SENOl Store
in ltalia, cirea 70 all'estero. La politica distribu-
tiva & da sempre chiave strategica del successo
del prodotio In questo quadro, Vitlo-
rio Renzi inscrive lattuale presenza del Gruppo
in Africa: in Marocco, dove I'ltalia & primo espor-
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tatore, SEAVONNIHa 1n monomarca - retail e con-
tract - a Rabat. In Egitto, grande merecato molto
attento al design - Karim Rashid fa testo - e in
cui Mialia & il 4° fornitore, il Gruppo SEAVOIRI ha
un monomarea a Il Cairo. Mentre in Libia, mer-
calo interessante, benché rallentato, il Gruppo
ha 2 avamposti, a Tripoli e Benghazi. [n Kenia ha
uno showroom a Nairobi; in Ghana, dove I'ltalia
& il prime fornitore, ha in corso interessanti pro-
gelti immobiliar. La Nigeria & forse il Paese pill
interessante per SEAVOIN ¢, in generale, per I'l-
Lalia, che ne & il secondo fornitore dopo la Cina:
& un mercato importante che mostra di amare il
Made in llaly e puo vantare fatturati in creseita,
nel quadro di una economia in crescita,

SCAVOLINI

NEW CUSTOMERS

IN AFRICA

Vittorio Renzi, General Manager of SCG0oM0S
Wil clescribes them in his CSIL intervention.
“Why do we believe in Africa? Because it's
close; for ils greal ongoing developient

and its GDP growth; because within 2050,
the 50% of world's young people will be in

Africa”. Thanks lo a growing and relevant
middle class, with more avaidability of ro-
ey, the appreciation for lwrury” brands
and the quality of Made in ltaly is increa-
sing. “The new class of costumers s usually
young, tively, cullured and professionally
qualified. And il loves beauly and lurury” -
says Renzi - This inassive workforce, along
with the many natural resources of the con-
tinent, will be a huge fuel for the econory of
Africa and the Mediterranean”. The identikit
of BEEEEIRE Group shows a turnover of 198
million Kuros and an export of 35 million
Fuwros; 1200 shops in ltaly; 350 abroad; 100
Store in ltaly, about 70 abroad
The distribudive politics has always been
the strategic key of the success of Scavolind's
products. {n this outlook, Vittorio Renzi in-
serts the current presence of the Group in
Africa; in Moroceo, where Italy is the first
exporter: [SCUUOLRE has o single-brand -
retatl and contract —in Rabal. In Egypt, a
large market which pays a great attention
lo desigin — Karim Rashid is an examnple of
that — and where ltaly is the 4° supplier,
WO G rovips has a single-brand in Cairo.
In Libya, whick has an interesting yet slow




markel, the Group has tiwe outposts, in Tri-
poli and Benghazi. In Kenya it has a show-
roon in Nairobi; in Ghana, where ltaly is
the first supplier; i has some intevesting real
estate ongoing projects. Nigeria is perhaps
the most interesting Cowntry for Seavolimng
and in general for ltaly, which is the second
supplier after China: it is an inportan! mar-
ket which showes its love for Made in ltaly
products and has growing incomes, within
the outlook of an increasing economy. wiow,

seavolinilcor:

POLTRONA FRAU
SHOWROOM IN CAPE TOWN

Sulla punta oceidentale dell’Africa, incasto-
nata tra Robben Island e la maestosa cate
na Table Mountain, dalla fine dell’apartheid,
Cape Town, citta di 3,6 milioni di abitanti, ha
intrapreso il processo di ridisegnare se stes-
. 1l design costituisce elemento di tras

mazione sociale in questa metropoli dn.am di
infrastrutture di prima classe e di uno stile di
vila cosmopolita. Non stupisce che, da lempo,
sia oggetto di attenzione privilegiata da par-
te di aziende e gruppi che nel design hanno
il proprio ore strategico di sviluppo glo-
bale. I infatti a Cape Town che, nel 2012, &
stato inaugurato il primo showreom Poltrona
Frau del Sud Africa, nato dalla collaborazione
col un importante partner locale, Lo spazio
& collocalo in posizione stralegica, nei pressi
di una delle principali arterie stradali, Main
Street, che conduce da Clifton e Camps Bay,
zone residenziali di alto livello, al Waterfront,
centro cittadine e turistico di Citta del Capo,
dove si trovano i prineipali marchi del lusso.
Situato all'interno del design district della
metropoli, area strategica di riferimento per
i prestigiosi studi di architettura della citta, lo
spazio all'angolo tra Somerset e Cobern Road
si ispira al concept studiato da Jean-Marie
Massaud, declinato da Poltrona Frau in tutti i
sioi punti vendita nel mondo. Primo obiettivo
& di mostrare, allraverso la propria collezione,
il saper [are italiano e i valori legati al design,

allartigianalita e alla creativita che rendono il
brand noto nel mondo. Lo showroom punta a
confermare l'importanza di un’azienda che si
fa portavoce dei valori dell'eccellenza italiana.
www. poltronafrau.com

O the western side of Africa, nesled
between Robben Island and the massive
Table Mountain chain, r’u(f of
apartheid, Cape Town, a city of 3,6 million
inhabitants, has started H.\_,.nm ney lo re-

sinice the

design tself. Design is the element of social
transformation in this wmeltropolis equipped
with first class infrastructures and a co
smopolitan way of life. s not surprising
that companies and groups that made of
desigi their own strategic feature for global
development are particularly inferested

in i, In Cape Town the first Poltrona Frau
showroom of South Africa was actually
inauguraled in 2012 and it was crealed by
the collaboration with an important local

A sinistra, lo showroom Seavolini o
Tripoli, Libia. Il Gruppe & attualmente
presente in Africa con monomarca

e showroom, retail e contract, in
Marocco, Egitto, Nigeria, Kenya e
Ghana. Prossime basi: Algeria, Angola,
Mozambico, Senegal e Sud Africa. In
basse, lo showroom di Poltrona Frau a
Cape Town, il primo dell’'azienda in Sud
Africa, inaugurato nel 2012, é sitluato
nel Design District della metropoli e si
ispira al concept creato da Jean Marie
Massaud per i punti vendita di Polirona
Frau nel mondo.

On the left, Seavolini showroom
in Tripoli, Libya. The Group is currently
present in Africa with single-brand and
showroom, retail and contract,
in Morocco, Egypt, Nigeria, Kenya and
G.huna Nsx? headqourfers A.lgenu

h | and
Souﬂ‘l Africa. Bdow, Po#mnn Frau
showroom in Cape Town, the company’s
first showroom in South Africa,
inaugurated in 2012; it's located in the
Design District of the city and it's inspired
by the concept created by Jean Marie
Massaud for Poltrona Frau’s sales points
in the world.

partier The space is located in a strategic
position,
Muain Street —which goes fronn Clifton and
Camps Bay, high level vesidential areas,

near one of the wmain roads —

to Waterfront, the citizen and louristic
centre of Cape Toiwn where the main -
rif brands arve localed. Placed within the
metropolis’ design district, a strateqic area

[for the prestigious architecture studies of

the city, the space, at the corner of Somer-
sel and Cobern Road, is inspived by the
concepl designed by Jean-Marie Massaud
and reproduced by Poltrona Fraw in all of
its shops around the world. Their first goal
is to shene the Italian know-how through
thetr own collection, as well as their values
related lo design, crafismanship and crea-
tivity which make the brand knoion in the
world. The showroom aims to establish the
importance of a company that ivlerprets
the values of the ltalian excellence. wiw
poltronafraw.com




