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Fiere. Si sono chiusi ieri a Mosca i Saloni WorldWide - Imprese italiane fiduciose: «Resta un mercato di punta per l'alto di gamma»

«Russia strategica per I'arredo»

Snaidero (Federlegno): non possiamo uscirne, altrimenti sara difficile rientrare

Giovanna Mancini
MILANO

mw «Nella situazione politica ed
economica attuale, che non di-
pende da noi, aver avuto oltre
3omila visitatori professionaliin
fiera ¢ un grande successo». Ro-
berto Snaidero, presidente di Fe-
derlegnoArredo e dei Saloni
WorldWidediMoscachesisono
chiusiierinella capitale russa, ti-
raunsospirodisollievo.

Non era scontato riuscire an-
che quest’anno (con un export di
arredo verso la Russia ancora in
calo del 18% nel primo semestre,
dopoil-279 del2015) a organizza-
re e far funzionare una macchina
complessa come quella della ma-
nifestazione che, da12 anni, porta
al Crocus Expo una selezione di
aziende espositrici del Salone del
Mobile di Milano. La crisi che da
due anni e mezzo colpisce dura-
menteilmercatorussohapenaliz-
zato anche le aziende italiane del-
P'arredamento, pur non diretta-
mente colpite dalle sanzioni im-
poste daMoscaad alcuni prodotti
di importazione. Solo tre anni fa,
quando la Russia era il terzo mer-
catodisboccoperimobilimadein
Italy e cresceva a doppia cifra, gli
oltre 500 produttori italiani ed
esteri (circa il 20%) riempivano i
due piani del centro espositivo
moscovita e i visitatori superava-
noabbondantementei4omila.

Quest’anno a Moscale aziende
espositrici erano 300 (di cui 230
italiane) concentrate sui 10mila
mq del primo piano. Ma il valore
dellaloro presenza, osserva Snai-
dero, & stato altissimo: «La Russia
restaperilmobileitalianoil primo
mercato emergente e manterra il

primatonell’altodigamma-com-
menta -. Non possiamo uscirne,
altrimentisaraancorapitdifficile
rientrare». Del resto, osserva an-
che il direttore dell'ufficio di Mo-
scadell’Agenzialce,iconsumato-
ri russi hanno una grande passio-
neperilmadeinItaly. Lodimostra
il fatto che, pur nel calo in termini
assoluti delle esportazioni di mo-
bili, I'Ttalia ha perso nel 2015 meno
di quanto abbiano persoicompe-
titorehaaumentatoperciolaquo-
ta di mercato (il 229%), restando il
secondo fornitore dopo la Cina.
«Le aziende presenti ai Saloni
hanno dimostrato una lungimi-
ranza-dice Celeste-che consen-

OLTRE 30MILA VISITATORI
Fiore Piovesana (Camel
Group): «Maggiore vivacita
rispetto all'anno scorso»
FabianaScavolini: «E salita
la qualita dei visitatori»

tira di trovarsi in una posizione
privilegiata quando I'economia
tornera a crescerey. Forse gianel
2017, secondo le previsioni del
Fondo monetario internazionale.

Nell’attesa, 'Ice ha contribuito
a portare ai Saloni il maggior nu-
mero divisitatori professionalida
tutto il territorio ex sovietico: 101
delegatidai8cittadellaRussiaeda
Armenia, Azerbaijian, Bielorus-
sia, Kazakistan e Uzbekistan, per
un totale di 2.500 appuntamenti
B2B con gli espositori. «Siamo
molto grati all'Ice per questo so-
stegnoy, dice Snaidero, che ag-
giunge: «Ho girato tra gli stand e

hovisto firmare ordini e contratti.
Il clima generale era di ottimi-
smow. Per questo «non molliamo
e I'anno prossimo saremo di nuo-
voquiconiSalonix», conclude.
L’ottimismo del presidente Fla
¢ condiviso da Fiore Piovesana,
presidente di Camel Group, pre-
senteinRussiadaoltre1sanni,con
28 negozi monomarca: «Ho visto
unavivacita maggiore rispetto al-
lo scorso anno - spiega -. Mante-
nereirapporticoninostriclientie
essenziale. La Russia valeva il
6o delnostrofatturato,quindila
crisi ci ha certamente colpiti, ma
nonmolliamo.Ilsegreto ¢ investi-
re nei prodotti, percié abbiamo
portatonuove linee destinate alle
generazioni pit1 giovani».
Ilridimensionamentodelmer-
cato non spaventa Seavolini, in
Russia da 20 anni. «Quest’anno
stiamo registrando dati positivi—
commental’ad FabianaScavolini
- abbiamo visto un incremento
siadellaquantita,siadellaqualita
dei visitatori. Segnali importanti
che ci fanno sperare in una pros-
sima ripresa». Per Alessandro
Allevi di Porada, «L’affluenza ¢
stata ottima. E difficile trovare
nuovi clienti, ma & importante
continuare a dare visibilita al
brand». Un’affluenza sopra le
aspettative anche per Andrea
Turri,ceodel’omonimaazienda,
inRussiadaoltre 20 anni, che tut-
tavia ammette: «In due anni ab-
biamo perso oltre il 30% su que-
sto mercato, compensando gra-
zie alla crescita di altri mercati,
come la Cina. Percio restiamo in
Russia mastiamo investendo an-
cheper diversificareimercati».

CRIFROBLZONE RIBERVATA

Prove di rilancio. Oltre 30mila visitatori in quattro giorni ai Saloni WorldWide di Mosca, chiusi feri

Le importazioni di mobiliin Russia

Import Macrosistema Arredamento dal mondo 2015: consistenza maggiori fornitori della Russia
Valori in milioni di euro e quota % sul totale

Mln €
B cina 828
B} talia 527
=== Germania 200 >
= Lituania 130
mam Polonia 122 ¢
=Austria 101 »

M (|craina 99 »
mm Slovenia 39 »

Altri 347 »

Fonte: elaborazione Centro Studi Federle&ml\}redo su dati delle statistiche ufficiali
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