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Nuovi concetti. Mensole e contenitori protagonisti dello spazio

Scavolini punta sulla «doppia versione»

MILANO
w «Nonsipuodprescindere, og-
gi come oggi, andando all’estero,
dal mercato del contract e dalle
forniture per importanti com-
messe internazionali. Ma atten-
zione anon trascurare il retail. La
percezione del brand trai consu-
matori stranierisi costruisce pro-
prio conpuntivenditamonomar-
caeneiluoghi giusti. Se il prodot-
to piace avraun effetto "trascina-
mento"anchenellacapacitadies-
sere selezionato e percepito co-
me top daigrandi costruttorie da-
glistudi diarchitettura».
Natacome esigenzadiamplia-
relagamma dell’offerta, per Vit-
torio Renzi, direttore generale
diScavolini, questasaralasecon-
da edizione in doppia versione:
cucine-il core business per cuié
nota a tutti gli italiani - e bagni.

Proprio due anni fa, infatti, fu
_presentatalaprimalineadiarre—

“di per le stanze da bagno. «In

commercio da fine 2012, il 2013 &
stato il primo anno di intenso in-
vestimento sullarete venditaita-
liana e estera. Abbiamo per lo
pilisfruttatoinostri puntivendi-
tagiaesistentiinItaliae nelmon-
do. Mastiamo esplorando anche
nuove soluzioni, all’'estero, attra-
verso altri distributori di arredi
pili generali 0 comunque estra-
nei al mondo delle cucine. In
ogni caso, ci stiamo concentran-
do sul lusso internazionale e su
un classico elegante».

Intanto, il 2013 ha tenuto. Il fat-
turato 2013 - 200 milioni di euro
circa- & cresciuto del 2 per cento.
Per I'809% in Italia e per il 20%
allestero. Soprattutto negli Stati
Uniti e in America centro-sud

200 mitioni
Fatturato

E il fatturato 2013 diSEavolifi)
cresciuto del 2% rispetto
all’esercizio 2012

20%

Estero
E laquotadifatturato
dall’export. L’80% &inItalia

(dal Messico alla Colombia) con
negozi monomarca. «Il Brasile -
conferma Renzi-restainvece dif-
ficile a causa degli elevati dazi al-
leimportazioni». Restaimportan-
te, in termini di fatturato comples-
sivo il mercato europeo, assieme
alla Svizzera. Ma non si trascura
I’Asia. Dopo la sussidiaria aperta
nel 2009 negli Usa, a inizio 2014 &
stata inaugurata una sede com-
merciale in Cina.

«Quest’annoal Salone-hacon-
cluso Renzi - presentiamo poiun
nuovo concetto di cucina e ba-
gno, studiato assieme allo studio
giapponese Nendo, guidato da
Oki Sato. Protagonisti: contenito-
ri e mensole. Per uno spazio che
pud essere declinato, appunto, co-
me cucina oppure bagno.
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