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Il caso. Presentata la nuova campagna, che mira a rafforzare i buoni risultati 2015, anche sul mercato interno

Scavolini punta sul marketing
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MONTELABBATE (PESARO URBINO)

== Un fatturatoin crescitadel 59
(aoltre200milioni) grazieabuoni
risultati sia all’estero, sia in Italia
dove, spiega il direttore generale
di/Seavolini, Vittorio Renzi, «ve-
diamo segnali interessanti di ri-
presax.Eprevisioniancorapitiot-
timistiche - di un incremento a
doppia cifra - per I'anno nuovo,
che si € aperto con il lancio della
nuova campagna pubblicitaria
dell’azienda marchigiana specia-
lizzata in cucine, che dal 2012 ha

iniziatoanchelaproduzionediar-
rediperilbagnoedall’annoscorso
perilliving. Propriosuquestaglo-
balita dell’offerta é incentrata la
nuova campagna, che ha per pro-
tagonistalochefCarloCraccoefa
parte di un piano di investimenti
importante in comunicazione,
che nel 2016 aumentera del 25%.
«L’ampliamento dell'offerta &

Inaumento
Fatturato 2015, in crescita del 5%
rispetto all’anno preedente

strategico per rispondere alle esi-
genzedeimercatiinternazionali-
precisa il direttore generale -: so-
prattuttosulsegmentodelle gran-
diforniture,icommittenticichie-
dono sempre piuspesso difornire
il maggior numero di prodotti e
servizi». Il settore del contract ha
delrestoun’incidenzagiarilevan-
te (circa un quarto del fatturato
consolidato)ed e destinatoadam-
pliarsi. Sul fronte retail, spiega in-
vece Renzi, il gruppo pud contare
suuna rete di mille punti vendita
inItalia (di cuizoo monomarca) e
di 300 negozi in tutto il mondo, di
cui3omonomarca.

Lacapillarita della presenzain-
ternazionale, unita all’amplia-

mentodell’'offertamerceologicae
al posizionamento su diverse fa-
sce di prezzo, hanno consentito al
gruppo di crescere all’estero no-
nostante il calo della Russia, dove
Scavolini¢ presente damolti anni
e con grandi investimenti (Go ne-
gozidicuizosoloaMosca),eilral-
lentamento di alcuni mercati
emergenti. «Stanno andando
molto bene gli Stati Unitie’Ame-
ricain generale - dice Renzi- ma
anche’Asia, soprattuttola Cina».
Peril 2016 ’azienda prevede un
assestamentoolieverecuperodel
mercato russo e il consolidamen-
to dellaripresa italiana grazie, ol-
tre che agli investimenti in comu-
nicazione, anche alla conferma
del bonus mobili, che molto sta

ajutato per trainare i consumi.
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