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«E UN PROCESSO MOLTO LUNGO E COMPLESSD, CHE
HA INIZI0 CON LA CONCEZIONE STESSA DEL BRAND.

Gia nel momento in cui nasce, una marca acquisisce un'identita spe-

cifica, fatta di caratteristiche e valori distintivi. L'obiettivo primario di
ogni azienda non & solo quello di soddisfare dei bisogni con i propri
prodotti, ma anche di fidelizzare i consumatori, facendo in modo che
questi siricanoscano nella marca e che sviluppino un senso comune
di appartenenza. Per raggiungere questo obiettivo e creare un brand
di successo & fondamentale lavorare sin da principio sull'identita
di marca. Pil questa si avvicina ai consumatori, ne riflette i valori e
|'essenza, pili questi ne riconosceranno il valore e la sceglieranno.
Per reiterare I'acquisto e fidelizzare i clienti & importantissimo soddi-
sfarne tutte le attese ed in questo, la qualita e ricchezza dell'offerta
di prodotti e servizi giocano un ruolo cruciale. In tal senso, SEEVGNRN
si & sempre distinta per I'elevato livello di assistenza, tanto che di
recente ci € stato conferito il sigillo “Nr.1 Servizio”, prestigioso rico-
noscimento conferito alle aziende sulla base dello studio “Migliori
in Italia — Campioni del servizio 2018/2019", condotto annualmente
dall’lstituto tedesco Qualita e Finanza in cooperazione con I'Univer-

sita Goethe di Francoforten.



