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Compie 60 anni I'azienda che ha trasformato la cucina nel palcoscenico della creativita.
Grazie all’intuizione del suo presidente (e al volto di una delle pilu note icone pop della tivi)

LA PIUAMATA DAGLI ITALIANI

sorra Raffaella Carrd in un'immagine del-
la campagha pubblicitaria 1984 con la cucina
Fiordaliso (progetto Studio Vuesse). E uno de-
gli scatti contenuti nel volume La pili amata da-
gli italiani. [SEAVGIINI 1961-2011, 50 anni di cu-
cine (Ed. Skira, 2011), che celebrava i primi cin-
quant’anni dell’azienda di Pesaro.

Testo di Fiammetta Bonazzi

Trasformare la propria vita in un capola-
VOro: non € una ricetta cosi complicata.
Ma solo a patto di avere a disposizione il
“laboratorio” giusto. E, fra i vari ambien-
ti della casa, nessuno ¢ piu ricco di crea-
tivita della cucina, «che negli ultimi de-
cenni si e sempre pittaperta sul living, af-
fermandosi come il fulcro della convivia-
lita», osserva Valter/SEaVOlIR presidente
di/Seavolini spa, il brand marchigiano di
cui ¢ stato fondatore nel 1961 con il fratel-
lo Elvino e al quale ¢ dedicata la biogra-
fia che ne ripercorre I'avventura umana
e professionale, dalla nascita nel 1942 in
una famiglia contadina del Pesarese agli

esordi in una fabbrica di mobili laccati per
cucine fino al successo globale. «Dicerto,
con la pandemia tutta la casa ha ritrova-
to una maggiore centralita. In particolare,
la dimensione sociale legata alla cucina,
cosl come la sua capacita di accoglienza
e il senso di sicurezza che trasmette, sono
le ragioni che oggi ne confermano il ruo-
lo di cuore pulsante delle nostre abitazio-
ni». Non si pud non cogliere un paralleli-
smo fra gli anni della Ricostruzione e la
fase storica attuale: «I due momenti, pur
diversi tra loro, hanno in comune la vo-
glia di investire sulla casa», precisa/Scaves|
[lini. «Quando abbiamo avviato la nostra

ARCHITECTURAL DIGEST

GALLERIA

azienda, c’era un forte desiderio di rina-
scita che ha portato al boom economico,
mentre ora c'¢ pilt concorrenzae le esigen-
ze delle persone sono cambiate. Ieri man-
cava tutto, adesso occorre saper intercet-
tare i bisogni e innovare con costanza, ma
senza mai dimenticare le proprie radici».

Per raggiungere un obiettivo cosi
ambizioso, ¢ fondamentale la capacita di
ascolto, virti1 che a Valter SEaVolifi non
ha mai fatto difetto. Mentre i1 concorren-
ti guardavano ai mercati del Nord, lui ha
consolidato il suo successo al Sud, nelle
regioni in cui la buona tavola e la famiglia
sono sempre state il biglietto da visita del
savoir vivre all'italiana; nel periodo in cui
la produzione migrava all’estero, il presi-
dente di S€avelini ha continuato a valo-
rizzare artigiani e fornitori del territorio,
promuovendo il patrimonio culturale lo-
cale anche con la creazione della Fonda-
zione SEavolini E quando ancora la cuci-
na era considerata uno spazio di servizio

quasi da nascondere, Valter SCavolimil'ha

trasformata in un luogo agile e aperto (an-
che promuovendo I'immagine del brand
tramite le sponsorizzazioni sportive, dal
basket alla bici), rendendola sempre pit
simile a un palcoscenico che ha portato
alla ribalta il ruolo delle donne. «L’idea di
scegliere Raffaella Carra come testimonial
nacque il giorno che la vidi sulla coperti-
na di un noto settimanale insieme a Papa
Wojtyla e Sandro Pertini», ricorda Valter
[SEEVBIIRAIL «La incontrai a Roma e si riveld
molto affabile, oltre che una grande pro-
fessionista. E anche grazie a lei che SEavos
[lini¢ diventata “La pil1 amata dagli italia-
ni”». Nel tempo, sono arrivati nuovi testi-
monial egualmente amati dal grande pub-
blico, come Lorella Cuccarini e poi Carlo
Cracco, e collaborazioni con Renzo Rosso,
patron di Diesel, ¢ da ultimo il vulcanico
Fabio Novembre, che con la nuova Dandy
Plus ha portato Alexa fra i fornelli. E do-
mani? Come recitava il claim della prima
campagna dell'84 con la Raffa nazionale,
“il successo bisogna meritarselo™.

IN ALTO, DA SINISTRA La cucina Trapezio di Enrico
Tonucci (1982), uno dei modelli pit innovativi
del catalogo storico e due framea del-
la campagna 1989 della cucina Alison (progetto
Silvano Barsacchi) con Lorella Cuccarini, indi-
menticabile testimonial del brand marchigiano.

sopaa |l libro di Luca Masia ValterlSeavalini La
vita come grande impresa (Ed. Mondadori, 2021,
con prefazione di Giorgetto Giugiaro): racconta
la case history tutta italiana, fondata su solidi
valori familiari, cultura del lavoro e legame col
territorio, narrata attraverso le immagini e le pa-
role del suo principale protagonista.
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