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L'AZIENDA CELEBRA I 60 ANNI CON UNA BIOGRAFIA
DEDICATA A VALTER SCAVOLINE PRESIDENTE E FONDATORE

cavolini celebra 60 anni di storia con una
S biogralia dedicata al Presidente e fon-

datore: “Valter [Seavolini. La vita come
grande impresa”, libro che ripercorre le storie di
vita e di famiglia che hanno portato al successo
|'azienda conosciuta in tutto il mondo come “la
pit amata dagli italiani”.
Il volume si apre con una prefazione di Giorgetto
Giugiara, illustre designer di fama internazio-
nale che firmd, insieme al figlio Fabrizio, una
collezione di successo per I'azienda. Dalle sue
parole emerge una comunanza di origini e di vi-
sione nonché la profonda stima nei confronti di
Valter Scavolini.
Nel ripercorrere la storia personale di Valter
Scavolinie lo sviluppo dell'azienda si tratteggia
anche un affresco della societa dell’epoca: la
storia industriale del brand &, infatti, strettamen-
te connessa all'evoluzione sociale, economica e

produttiva italiana.

GLI ESORDI

Il racconto parte dagli esordi in giovanissima
atd che lo vedono agricoltore profondamente
egato alla terra e dedito al suo lavoro.

| primi passi nel settore li muove come operaio
presso un’azienda locale produttrice di mobili

accati per cucine. Nel 1961 decide di mettersi
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in propric e accanto a lui c’é l'inseparabile fra-
tello Elvino. Da subito la sua innata capacita im-
prenditoriale lo porta a prendere la decisione di
esternalizzare alcuni processi al fine di rendere
la produzione pil flessibile cosi da potersi con-
centrare sul progetto, I'assemblaggio e il servi-
zio. La sua spiccata sensibilita fa si che i prodot-
ti realizzati dall’azienda siano sempre in sintonia
con i gusti del pubblico. Gli anni Settanta sono
segnati dalle prime ambiziose attivita di comuni-
cazione e dalle collaborazioni con celebri archi-
tetti del momento come Agostino Bertani.

GLITANNI 80

Un‘evoluzione che raggiunge il culmine negli
anni Ottanta - con |a felice intuizione di sceglie-
re come testimonial la celebritd del momento,
Raffaella Carra - quando Scavelini compie il
salto di qualitd diventando un simbolo dello stile
italiano, anzi, la pit amata dagli italiani.

La piccola dimensione della bottega artigiana e-
ra solo un punto di partenza, I'inizio dell'impresa
di una vita che nel 1993 porta Valter Scavalinl ad
ottenere con orgoglio e soddisfazione la nomina
a Cavaliere del Lavoro.

A meta degli anni Ottanta comincia la sua rifles-
sione sui temi che riguardano la responsabilita
sociale dell'impresa ed emerge la volonta di an-

dare oltre il mercato, investire risorse nella cre-
scita del territorio: nasce cosi nel 1984 il progetto
della Fondazione Sgavolini che esprime il forte
desiderio della Famiglia Scavelini di prendersi
cura della comunitd attraverso la salvaguardia
dei suoi beni culturali, patrimonio del luogo e me-
maria preziosa della storia dell’azienda.

UNA STORIA DI VALORL.
CULTURA DEL LAVORO
E LEGAMI

Attraverso una selezione di immagini tratte
dall’archivio personale della famiglia Scavoli-
ni, il libro racconta una storia di successo tut-
ta italiana, sostenuta da solidi valori famigliari,
cultura del lavoro e legami profondi con la ter-
ra d'origine. Ed & proprio quest'ultimo legame
a far scattare in Valter Seavolini I'intuizione di
legare il proprio nome alla sponsorizzazione di
attivita sportive locali, prima nella pallacanestro
maschile e pai nella pallavolo femminile, come
veicolo del marchio e come possibilita di restitu-
ire al proprio paese guanto realizzato negli anni.
Come imprenditore e come uomo, Valter Scavo-
lini & diventato negli anni il pid amato dai tifosi,
dai suoi dipendenti e anche dai clienti,

Megli anni Seavelinl si apre alla collaborazione
con studi di design di fama internazionale e il su-

alter Scavolini, Presidente e fondatore
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TANTE COSE SONO SUCCESSE IN QUESTI
PRIMI 60 ANNI DELLA NOSTRA AZIENDA.
VOGLIO GUARDARE A QUESTO MOMENTO
SOLO COME A UNA TAPPA DEL PERCORSO CHE
ABBIAMO INTRAPRESO, CONVINTI CHE VE
NE SIANO MOLTE ALTRE DA RAGGIUNGERE,
CON LO STESSO ENTUSIASMO E LA STESSA
TENACIA CHE CI HANNO MOTIVATO FIN
DAGLI INIZI E CHE CI HANNO PERMESSO DI
ARRIVARE FIN QUI. UN RINGRAZIAMENTO
SPECIALE ALLA MIA FAMIGLIA, Al NOSTRI
PARTNER, Al NOSTRI DIPENDENTI E TUTT]
COLORO CHE HANNO CONTRIBUITO A
RENDERE POSSIBILE IL RAGGIUNGIMENTO
DI QUESTO TRAGUARDO. SONO STATI 60
ANNIINTENSI, CON PERIODI IMPEGNATIVI
E TANTI MOMENTI DI GIOIA, DURANTE |
QUALI ABBIAMO RAGGIUNTO OBIETTIVI
CHE, GUARDANDO INDIETRO, MI RENDONDO
INFINITAMENTE ORGOGLIOSO.
I

o diventa un modello di riferimento non solo nel
settore cucina; I'azienda si @ infatti evoluta fino
a divenire sinonimo di casa nella sua accezione
pil ampia e personale. |l percorso del brand in
chiave home total look & raccontato nella cam-
pagna di comunicazione 2021 80 Anni Insieme”
e dal relativo spot che racconta |a stretta rela-
zione tra il brand e le persone concretizzatasi
negli anni in un'offerta che I'ha portata ad es-
sere autorevole protagonista in tutti gli ambienti
della casa dalla cucina al bagno, dal living fino
alla cabina armadio. In questo scenario si rico-
nosce lo spirito visionario di un imprenditore

con lo sguardo sempre proiettato verso il futuro.

IL GRUPPO 0GGI

Il Gruppo che in questi 60 anni di attivita si & fatto
apprezzare a livello internazionale per il gusto e la
gualitd dei suoi prodotti, ha raggiunto con i marchi
Scavolini ed ernestomeda - il fatturato di 217 milio-
ni di eura (2019) con 700 dipendenti e conta su una

presenza di oltre 1.200 punti vendita in tutto il mon-
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do. Oggi 'azienda — perfetto simbolo di Made in
Italy - & guidata dalla seconda generazione men-
tre la terza sta entrando. Valter/Seavaling rimane il
presidente, il punto di riferimento per tutti: 'uomo
al centro della famiglia e dell'impresa.

Oltre a dedicare maoltissime energie all'azienda,
Valter/Scavolini non ha mai rinunciato a coltivare
una pluralita di interessi, attitudine quest'ultima
che gli permette di assumere diversi punti di vi-
sta. Alla base rimane il suo legame fortissimo con
la terra, il suo attaccamento alla natura e alle
cose semplici.

Sfogliando il volume, si coglie la capacita del Pre-
sidente di vedere le cose in maniera diversa dagli
altri, dell'voma che si fida del proprio istinto e che
comunica con la concretezza pid che con le pa-
role. Dell'vomo che ascolta e riflette, decide, agi-
sce con un modus operandi efficiente e razionale.
Anticipare i cambiamenti del mercato e dei consu-
matori, investire nella ricerca, nella qualita e nello
sviluppo internazionale, sono i principi della for-

mula Scavalini e la ragione del suo successa. W




